Pielikums Nr.1

Nacionalas elektronisko plassazinas lidzeklu padomes

2012.gada 4.oktobra Nolikumam par sabiedriska pasatijuma veidoSanas principiem
APSTIPRINATS Padomes 12.12.2019. sédé ar lémumu Nr.234

GROZITS Padomes 21.05.2020. sédé ar lEmumu Nr.170

KARTIBA,

KADA NACIONALA ELEKTRONISKO PLASSAZINAS LIDZEKLU PADOME IZVERTE SABIEDRISKO
ELEKTRONISKO PLASSAZINAS LIDZEKLU JAUNO PAKALPOJUMU IETEKMI UZ SABIEDRIBAS INTERESU
APMIERINASANU UN TIRGU

levérojot,

ka sabiedrisko elektronisko plassazinas Ilidzeklu uzdevums, sniedzot zinas, aktualitates, izglitibu un
informaciju visdazadakajas izpausmes, ir nodrosinat sabiedribas intereses visas auditorijas, bagatinot
iedzivotaju dzivi, kultiru un demokratiju;

Nemot véra,
ka tradicionali sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu darbibas centra ir plassazinas satura izveide
un izplatisana visam iedzivotaju kategorijam;

Nemot véra,

ka Elektronisko plassazinas Ilidzeklu likums nosaka, ka, apstiprinot Elektronisko plassazinas lidzeklu
nozares attistibas nacionalo stratégiju un veicot citas likuma noteiktas funkcijas, Nacionala elektronisko
plassazinas lidzek|u padome veicina konkurenci elektronisko plassazinas lidzek|u tirgQ;

Apzinoties,
ka, lai sabiedriskie elektroniskie plassazinas lidzekli efektivi un ilgtspé&jigi varétu pildit savu misiju, ka art
atsaucoties uz Elektronisko plassazinas lidzeklu likuma 66.panta sesto dalu?;

Atsaucoties
uz Amsterdamas protokola noteiktajam prasibam un Eiropas Komisijas pazinojumu par valsts atbalsta
noteikumu piemérosanu sabiedriskajai apraidei (2009/C 257/01) un jo Tpasi ta 80.—95.punktu;

Saskana ar
Elektronisko plassazinas lidzeklu nozares attistibas nacionalo stratégiju 2018.—2022.gadam un tas
levieSanas planu, Tpasi plana 15.uzdevumu,

PADOME NOSAKA KARTIBU, KADA TIEK [ZVERTETA SABIEDRISKO ELEKTRONISKO PLASSAZINAS LIDZEKLU
PILNVERTIGU BUTISKI JAUNU PAKALPOJUMU IETEKME UZ SABIEDRIBAS INTERESU APMIERINASANU UN
TIRGU:

! Elektronisko plassazinas lidzeklu likuma 66.panta sesta dala: Sabiedriskie elektroniskie plassazinas lidzek]i
sabiedriska pasitijuma ietvaros ir tiesigi sniegt jaunus papildu pakalpojumus neatkarigi no to piegddes vai
finanséjuma veida, tostarp interneta vidé. Ja sabiedriskais elektroniskais plassazinas lidzeklis vélas sniegt
pilnvértigu batiski jaunu pakalpojumu, tam pirms $a pakalpojuma sniegsanas uzsaksanas ir nepiecieSama
Nacionalds elektronisko plassazinas lidzeklu padomes atlauja Sada pakalpojuma sniegSanai. Par Sis atlaujas
izsniegSanu Naciondld elektronisko plassazinas lidzeklu padome pienem lémumu, kas balstits uz atklatu
sabiedrisko apsprieSanu, kura izvértéts, vai jaunais pakalpojums apmierina sabiedribas demokratiskds, socidlds un
kultaras vajadzibas un vai ir piendcigi nemta véra iespéjama ta ietekme uz masu informdcijas lidzeklu tirgu.
1



l. Principi

1. Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu darbiba ir nepiecieSamas inovacijas un pilnvértigi
bitiski jauni pakalpojumi (turpmak — jauni pakalpojumi), kas vérsti uz sabiedribas vajadzibu un
interesu pilnigaku apmierinasanu, vienlaikus izvértéjot to ietekmi uz konkurences vidi un samérojot
So ietekmi ar sabiedribas ieguvumiem no jaunu pakalpojumu ieviesanas.

2. Nemot véra sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu ietekmi mediju tirgld Latvija, it 1pasi
starp medijiem valsts valoda tiem ir stimuléjoss iespaids uz mediju un kultdrvides kvalitati, inovaciju
ienaksanu, viedoklu daudzveidibu un elektronisko plassazinas lidzeklu nozares attistibu. Vienlaikus,
nemot véra sis ietekmes mérogu, var veidoties risks konkurences attistibai, pieméram, jaunajas
mediju darbibas jomas un tehnologiskajas platformas, it Tpasi tirgus attistibas sakotnéjas stadijas.

3. Sabiedriskajiem elektroniskajiem plassazinas lidzekliem, kuri sanem valsts budZeta dotacijas,
nebdtu jaattistas tada veida, kas apdraudétu samérigas konkurences vides pastavésanu mediju
tirgl, kavéjot tas attistibu, ieskaitot arT tajos sektoros, kuros sabiedriskie elektroniskie plassazinas
[Tdzeklu Tsteno savu misiju. Sabiedribas ieguvumiem to attistibas jebkura gadijuma batu jaatsver
tirgus attistibai radttie riski.

4. Par samérigu uzskatama konkurence, kas nerada nepamatotas barjeras vai nerada atturosu
efektu investiciju ienaksanai, veicina pakalpojumu kvalitati un samérigu cenu politiku, nodrosinot
vienlaikus izmaksu kompensaciju tirgus dalibniekiem, bet parmeérigi nesadardzinot gala produktu
patérétajiem.

5. Mediju jomai specifisks kritérijs ir elektronisko plassazinas lidzeklu un viedoklu daudzveidibas
nodrosinasana, jo to loma neaprobeZojas vienigi ar konkurencei pieejamu tirgu, bet attiecas ari uz
demokratiju un kultdru.

6. Investéjot sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu attistiba, izvértéjums veicams ne tikai
attieciba uz jauniem pakalpojumiem un So pakalpojumu tehnologiskajam, satura platformam un
izplatiSanas modeliem, bet arl tajos gadijumos, kad notiek bdtiska sabiedrisko elektronisko
plassazinas lidzeklu esoSo darbibas jomu paplasinasana, kas, iespéjams, varétu negativi ietekmét
konkurences vidi.

7. Veicot ietekmes uz tirgu novértéjumu, vértéjama ir ka ietekme uz tieSo konkurenci mediju tirgd,
ta ariiespaids uz konkurenci visa elektronisko plassazinas lidzek|u vértibu radisanas kédé dazadajos
tas posmos (satura razosana, apkoposana, iepirksana, izplatiSana, arhivésana, mantisko tiesibu
politika, tehnologiju izvéle un iegade, klientu baze u.tml.).

8. Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzek|u satura veidosanas, nodrosinasanas un izplatisanas
prakse nedrikstétu bat diskrimingjosa pret citiem mediju tirgus daltbniekiem.

Il. Dokumenta mérkis un noltiks

9. Sidokumenta mérkis ir noteikt kartibu un kritérijus sabiedrisko elektronisko pla$sazinas lidzek|u
jauno pakalpojumu prieksizpétei, to sagaidamas ietekmes uz tirgu noteikSanai un sabiedriska
labuma izvértéjumam (turpmak — sabiedriska labuma tests), lai novérstu nesamérigu ietekmi uz
konkurenci jomas, kuras pakalpojumus sniedz sabiedriskie elektroniskie plassazinas lidzekli.



10.ST kartiba attiecas vienigi uz tiem gadijumiem, kad jaunie pakalpojumi atbilst Elektronisko
plassazinas ldzeklu likuma (turpmak — EPLL) noteiktajam sabiedrisko elektronisko plassazinas
[Tdzeklu pilnvarojumam un misijai, un ir uzskatami par sabiedrisko pasttijumu.

11.Dokuments neattiecas uz sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu komercdarbibas
pakalpojumiem - tadiem ka reklamas pakalpojumi, nekustama vai kustama 1pasuma noma un citi
[dzigi pakalpojumi.

12.Dokuments neattiecas uz sabiedriskaja pasGtijuma ieklautajiem IlidzSingjiem un/vai
tradicionalajiem sabiedriska pakalpojuma pakalpojumiem, ciktal tiem nepieméro Sis kartibas
6.punktu.

13.Nekas Saja kartiba nav interpretéjams tada veida, kas paplasinatu vai sasaurinatu EPLL noteikto
reguléjumu sabiedriskajiem elektroniskajiem plassazinas lidzekliem.

lll. Jauna pakalpojuma izvértéjuma ierosinasana, laika ietvars un procediiras

14.)a sabiedriskais elektroniskais plassazinas lidzeklis plano sniegt jaunu pakalpojumu, tas iesniedz
Padomei iesniegumu, kas noforméts atbilstosSi Sis kartibas VII nodalas prasibam (turpmak —
lesniegums).

15.Sabiedriskais elektroniskais plassazinas Iidzeklis ar saviem resursiem nodroSina jauna
pakalpojuma prieksizpéti, kuras ietvaros noskaidro sabiedribas nepiecieSamibu péc jauna
pakalpojuma, ta paredzamo ietekmi uz sabiedribas vajadzibu un intereSu apmierinasanu, ka ari
potencialo auditoriju. Prieksizpétes veiksanai izmanto pétijumus, auditorijas mérijumus un citas
metodes (aptaujas, darbs ar fokusa grupam, vajadzibu un intereSu kartésana vai citas lidzigas
metodes).

16.lesniegumam par jauna pakalpojuma ievieSanu sabiedriskais elektroniskais plassazinas lidzeklis
pievieno prieksizpétes rezultatu apkopojumu.

17.Padome izvérté lesniegumu un lemj par jauna pakalpojuma ieklausanu sabiedriskaja
pasatijuma, ja netiek konstatéti objektivi iesp&jamie riski tirgus konkurences traucésanai un jaunais
pakalpojums nesasniedz Sis kartibas 31. punkta b) un c) apakSpunktos noteiktos auditorijas apjoma
sliekSnus.

18.Par konkurences traucésanu $a dokumenta izpratné uzskatama:

a. paréjo tirgus dalibnieku tirgus dalas samazinasana, netieSi radot zaudéjumus to
uznéméjdarbibai, ja pastav pieradama célonsakariba ar jauna pakalpojuma ieviesanu;

b. citu mediju tirgus dalibnieku izspieSana no konkréta tirgus, vai to ienaksanas konkrétaja tirgi
kavésana.

19.Ja Padome konstaté konkurences traucésanas iespéjamu risku, ta lemj par nepiecieSamibu sakt
jauna pakalpojuma pilnas izvértéSanas procediiru un sabiedriska labuma testa veikSanu, tas
ietvaros:

a. jauna pakalpojuma potencialas ietekmes uz konkurenci tirglh izvértésana, Saja nollka
nepiecieSamibas gadijuma piesaistot neatkarigu ekspertu (fiziskas vai juridiskas personas)
atzinuma snieg8anai (turpmak — eksperta atzinums).
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b. veicot publisku konsultaciju ar sabiedribu, noskaidrojot, vai jaunais pakalpojums apmierina
sabiedribai butiskas demokratiskas, socialas un kultlras vajadzibas.

20.Eksperts sniedz atzinumu par jauna pakalpojuma ietekmi uz tirgu atbilstosi saja kartiba
noteiktajiem kritérijiem un ligumam ar Padomi.

21.Sava atzinuma eksperts izvérté, vai jauna pakalpojuma ievieSana neradis tirdzniecibas un
konkurences traucéjumus tiktal, ka tas bitu pretruna Kopienas interesém. Sads eksperta atzinums
bils objektivs vienigi tad, ja to veic eksperts (struktdra), kura ir faktiski neatkariga no sabiedriskas
raidorganizacijas(u) vadibas — arT attieciba uz tas loceklu iecelSanu un atbrivosanu — un ja tai ir
pietiekami resursi un lidzekli tas pienakumu izpildei.

22.Padome lémumu par jaunajam pakalpojamam piemérojamo izvértésanas procediru pienem
atbilstosi sabiedriska elektroniska plassazinas lidzekla ierosindjumam, vai péc savas iniciativas, ja
pastav Sis kartibas 17.punkta noraditie apstakli. Lemums par izvértéjuma veikSanu tiek noforméts
Padomes sédes protokolléemuma veida.

23.Ja iesniegums par jauna pakalpojuma izvértéjumu satur komercnoslépumu, liguma izpildes
ietvaros ar neatkarigo vértétaju tiek nodrosSinata komercnoslépuma aizsardziba atbilstosi
normativajiem aktiem, pusém par to vienojoties rakstveida.

IV. Sabiedriska labuma tests

24. Sabiedriska labuma tests (turpmak — tests) tiek veikts jauniem sabiedrisko elektronisko
plassazinas lidzeklu pakalpojumiem, kuri pretendé uz sabiedriska pasatijuma finanséjumu pirms
to ievieSanas.

25. Testa ietvaros Padome, nemot véra konsultacijas ar sabiedribu par jauno pakalpojumu un
neatkariga eksperta sniegto atzinumu, izvérte, vai sabiedribas ieguvumi no jauna pakalpojuma
ievieSanas parsniedz konkurences tirgum raditos zaudéjumus.

26. lespéjamo zaudéjumu konkurences tirgum apréekiniem jabat realistiskiem un pieradamiem.

27. Izvérté jauna batiska pakalpojuma tirgus ietekmes mérogus gan pakalpojuma ievieSanas
sakotneja faze, gan arl nakotné paredzamo ietekmi vismaz 3 turpmakajos gados péc jauna
pakalpojuma ieviesanas.

28. Testa ietvaros Padome nodrosina iespé&jas mediju tirgus daltbniekiem izteikt viedokli par jauna
pakalpojuma ieceri, ciktal ta nesatur komercnoslépumu, Saja noldka publicéjot interneta vietné
www.neplpadome.lv pilnu publiskojamo informaciju par batiski jauno pakalpojumu.

29. Jaunajam pakalpojumam péc testa rezultatiem jaatbilst:
30.1. EPLL 66.panta sestas dalas un 71.panta pirmas dalas nosacijumiem;

30.2. Sabiedribas ieguvumiem no pakalpojuma Tstenosanas ir jaatsver konkurences tirgum
raditie zaudéjumi;

30.3. Jabat sapratigi noverstai iespéjamajai nelabveéligajai ietekmei uz konkurenci tirga.



V. Kritériji ietekmes uz tirgu noteiksanai

30. Batisku ietekmi uz tirgu Sis kartibas izpratné var radit Pakalpojums, kas atbilst diviem, vai
vairakiem s$aja nodala noteiktajiem kritérijiem ka art generé batisku ietekmi un, ja vismaz viens
no siem kritérijiem atbilst 31.punkta b) un c) apakSpunkta pazimém:

Jauns, principiali atskirigs pakalpojuma organizésanas veids, forma, formats;

Jauna, atskiriga pakalpojuma sniegSanas tehnologiska vide, platforma, izplatisanas vai
publicésanas veids, interaktivitates iespéjas vai jauns auditorijas apkalposanas modelis, kas
var atstat batisku ietekmi uz tieSo konkurentu ilgtspéjigu darbibu tirgh un/vai piesaistit
vairak neka 380 000 lietotaju vidéji ménesi gada ietvaros turpmakaja 3 gadu perioda péc ta
ievieSanas;

Jauns lietotaju loks, pirmajos tris ievieSanas gados nodrosinot vairak neka 100 000 jaunu
lietotaju menesi vidéji gada ietvaros mérkauditorija, kuru lidz tam sabiedriskais medijs nav
sasniedzis.

Investiciju samérojamiba ar iespéjamiem lidzigiem komercialo mediju pakalpojumiem (vai
investiciju apjoms neizslédz no konkurences loka paréjos mediju uznémumus, atturot tos
investét);

Esosu lidzigu vai aizvietojamu piedavajumu klasts tirg(;

Citi Padomes noteikti izvértésanas kritériji, kas ir specifiski konkrétajam pakalpojumam un
tirgiem, kurus tas ietekme.

31. Katra 31.punkta minéta kritérija relativais svars ir 10 punkti; b) un c) punktu relativais svars ir
20 punkti.

VI. Lemuma pienemsana par bitiski jaunu sabiedriska medija pakalpojumu

33.

34.

35.

lesnieguma izskatisanu Padome veic 2 ménesu laika. Ja nepiecieSama papildu izpéte, lesnieguma
izskatiSana un Ilemuma pienemsana ar Padomes protokollémumu var tikt pagarinata uz laiku lidz 1

Pienemot gala lemumu, Padome nem véra sabiedribas ieguvumus salidzinajuma ar jauna
pakalpojuma potencialo negativo ietekmi uz tirgu, lemuma noradot savus apsvérumus.

Gala léemums var bat:
35.1. Pozitivs, apstiprinot batiski jauna pakalpojuma ievieSanas uzsaksanu;

35.2. Pozitivs ar nosacijumiem, apstiprinot jauna pakalpojuma ievieSanu péc [emuma noteikto
izmainu izdarisanas;

35.3. Negatlvs, uzdodot iesniegt precizétu iesniegumu atkartotai izskatiSanai Padomeg;

35.4. Negatlvs, noraidot jauna pakalpojuma iesniegumu péc bitibas (ieceri).

36. Gala lemumu un pilnu materialu apkopojumu, iznemot komercnoslépumu saturosu informaciju,

Padome publicé interneta vietné www.neplpadome.lv.




VII. lesniegums jauna pakalpojuma izvértésanai

Nr. | Sniedzama informacija par jauno pakalpojumu Informacija par jauno pakalpojumu

1. | Detalizéta informacija par jauna pakalpojuma
batibu

2. | Planotas jauna pakalpojuma izmaksas un to
ietekme uz budZetu (noradot finanséjuma avotu)

3. | Prognozéjamie rezultati un to raditaji

4. | Paredzama auditorija pa segmentiem un kopa 3
gadu perioda (ja attiecinams)

5. | Sabiedribas ieguvumu apraksts un izvértéjums
un (tos pamatojot)

6. | Paredzama ietekme uz tirgu un iespéjamajiem
pasakumiem nelabvéligas ietekmes
samazinasanai

Pielikuma pievienojami:

1. Jauna pakalpojuma prieksizpétes rezultatu apkopojums;
2. Cita informacija, kam péc sabiedriska medija ieskatiem ir batiska nozime jauna pakalpojuma
izvértésanai.



